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AuGalLa-Nachwuchswerbung
Intro — ein bewegtes Beispiel Au

B AuBerst atiraktiv!

*' #%~ Schadner geht nicht.

t 5"“

ﬁs Neulich bei der Arbeit

4 p bl 0:38/1:15
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AuGalLa-Nachwuchswerbung
Die Basis

GalLa

= Der Garten-, Landschafts- und Sportplatzbau gehért zu den wenigen Branchen mit einem
Ausbildungsforderwerk auf der Grundlage eines allgemeinverbindlichen Tarifvertrages.

= Ziele des AuGala, durch ein umfassendes Leistungsangebot
= die Betriebe mit einer ausreichenden Anzahl von Fachkraften versorgen
= die Qualitat der Ausbildung erh6éhen
= die Ausbildung in den Betrieben finanziell unterstitzen

*= Haushalt und Mittelverteilung
= Uber 16.700 Betriebe !

erbrachten 2015 AL WesslingPemonl

ein Gesamtmittel-

aufkommen von |

14,1 Mio. EUR Nachwuchswerbung
*  Sije zahlen monatlich . Ressonglnsion et
. Referenten for Nachwuchs-
0,8 Prozent ihrer werbung (RFN)

Bruttolohnsumme

Offentlichkeltsarbeit

Erstattungen an die
Ausbildungsbetriebe

Seminare zur Weiterblldung
der Ausbilder

Kosten der Gberbetrieblichen
Ausblldung

Februar 2017 AuGalLa




AuGalLa-Nachwuchswerbung

Der Markt Au
GalLa

= Zahlen und Fakten (Stand: 2015)
= Rund 6.600 Auszubildende

= in mehr als 3.200 Betrieben

= Deutschlands Jugend im Fokus des AuGalLa

= Kernzielgruppe 14 bis 17 Jahre

=  Potenzial: rund 3,4 Mio. Personen
= davon Manner = ca. 1,8 Mio.
= davon Frauen = ca. 1,6 Mio.

Februar 2017 AuGala 4



AuGalLa-Nachwuchswerbung

Die Zielgruppe Au
Gala

= Die ,Jugend von heute® ... blickt optimistisch in die Zukunft und
= zeigt eine pragmatische Haltung fur Herausforderungen aus Alltag, Beruf und Gesellschaft
= hat den Wunsch nach Sicherheit und sozialen Beziehungen
= priorisiert einen gesicherten und eigenstandigen Platz in der Gesellschaft
= zeigt grofl3es Engagement fur die Belange anderer und fur das Gemeinwesen
= Dbesitzt eine positive Grundhaltung, trotz Wahrnehmung eines konfliktreichen Weltgeschehen

= zeigt einen Anstieg des politischen Interesse inkl. dem Wunsch nach Gestaltungsmdglichkeit
in der Gesellschaft

= Quelle: 17. Shell Jugendstudie, 2015.
Repréasentativ zusammengesetzte Stichprobe von
2.558 Jugendlichen im Alter von 12 bis 25 Jahren
aus den alten und neuen Bundeslandern.

Februar 2017 AuGalLa 5



AuGalLa-Nachwuchswerbung

Die MaRnahmen im Uberblick Au
GalLa

= Von den klassischen Medien bis zum Web 2.0, von regionalen Berufemessen bis zu Berufe-
Weltmeisterschaften, fir den landschaftsgartnerischen Nachwuchs werden unterschiedliche Ma3nahmen und
Medien genutzt, die einer tbergeordneten Kampagne folgen.

= Die aktuelle Kampagne startete 2017.

= Jede Kampagne wird im Vorfeld und wahrend ihrer Verbreitung durch Institute in Hinblick auf die Wirksamkeit in
der Zielgruppe untersucht und angepasst.

= Von Bad Honnef aus werden die bundesweiten Ma3nahmen (Print, Internet, Social Media, Film, Werbemittel,
Events, PR...) koordiniert, dartiber hinaus realisieren 18 Referenten fir Nachwuchswerbung (RFN) in 12
Landesverbanden die direkte Ansprache des potenziellen Nachwuchses und der Multiplikatoren. Sie halten
Kontakte zu Betrieben, Schulen, Arbeitsagenturen, Medien etc.

E ..o, —— (UL IO,

L
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AuGalLa-Nachwuchswerbung
Die MaRnahmen im Uberblick — finf neue Hauptmotive

~ EINER WIE DU .4 ‘EIRE WIE DU

—~a _— e

bringt Ordnung in den GroBstadtdschungel. sagt der Natur wo es langgeht.

7 e, s
AN AN B <
Verandere Deine Welt. Werde Landschaftsgartner.
. L T R ) < 87 - 3 >
/. 4 Ausfiihrliche Informationen rund um den Beruf . » " 2 . Ausfiihrliche Informationen rund um den Beruf
- \-{ findest Du unter: www.Jandschaftsgaertner.com  Srmemmrm findest Du unter: www.landschaftsgaertner.com  Ereewmemyrn

» 3
P 2 & ¥ B ) =2 iy l/ z Garten & Lmidmfl i3 ) . ‘ - . # L » Garten & Landschaft
s A N U : Ly b

© ;
S R

_/! T a0
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AuGalLa-Nachwuchswerbung

Die MaRnahmen im Uberblick — finf neue Hauptmotive Au
GalLa

EINER WIE DU

versetzt Berge auf MutterfErd_e.

l Verindere Deine Welt. Werde Landschaftsgartner. > ; Verandere Deine Welt. Werde Landschaftsgartner.

Ausfiihrliche Informationen rund um den Beruf . ~ H Ausfiihrliche Informationen rund um den Beruf
findest Du unter: www.landschaftsgaertner.com  Ereemmyrn : findest Du unter: www.landschaftsgaertner.com
Gorten & Landschaft i - 4 = X W

hre Experten fir
Gorten & Londschaft
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AuGalLa-Nachwuchswerbung

Die MaRnahmen im Uberblick — fiinf neue Hauptmotive Au
GalLa

Februar 2017 AuGalLa 9



AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail

Die Medien im Uberblick

= fur Jugendliche — potentielle Auszubildende

= fur Multiplikatoren wie Lehrkrafte und Berufsberater

= fir Betriebe, Ausbilder und Auszubildende

Februar 2017

Flyer, Faltblatter, Broschiren, Checklisten
Internet, Social-Media, CD-ROM, DVD, App
Give-Aways

etc.

Broschiren, Flyer, Prasentationen
Internet, Filme, App

Give-Aways

etc.

Pflanzen App - Android Pflanzen App - iphone / ipodtouch

Broschuren, Infomagazin, Prasentationen
Lernmittel, Checklisten, Urkunden
Internet (Online-Berichtsheft), Filme, App
Messe-Ausstattung: Stellwande, Roll-ups
Give-Aways
etc.

Sicher in der Cloud

Deme Daten kezen sk I de Clos
ehen eine Dt

AuGalLa 10




AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Werbemittel 2017 — Printmedien

] ) R LANDSCHAFTSGARTNE! ‘
= Jahrlich tberarbeitet: . ™

= Leporello ,Der Landschaftsgéartner”

= Broschure ,Der Landschaftsgartner. Daten — Fakten — Aussichten®
= Broschure ,Ausbilden rechnet sich®

= Broschure ,Auswahl von Auszubildenden*

= Broschure ,Ausbildungsférderung in Frage und Antwort"

= Flyer ,Betriebspraktikum*

= Seit 2014: Broschire ,Ohne Fachkréafte keine Zukunft*
= Seijt 2016: Broschire ,Gut ausbilden im Garten- und Landschaftsbau*

LANDSCHAFTSGARTNER LANDSCHAFTSGARTNER (& | LANDSCHAFTSGARTHER

- verandern die Welt. P
S g o :

Verandere Deine Welt. verdndern die Welt.

.d"

HL VON AUSZUBILDENDEN AUSBILDUNGSFORDERUNG
.i...c...,...u....,... E IN FRAGE UND ANTWORT

o laneechesgaerines com e landschaftsgaertner com e
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Online-Mal3hahmen

= www.augala.de

= Homepage-Aufrufe/Monat gestiegen auf ca. 10.000

= www.landschaftsgaertner.com
= Homepage-Aufrufe/Monat gestiegen auf ca. 12.000

= www.facebook.com/dielandschaftsgaertner
= Start 19.11.2010 — aktuell tber 5.000 Fans
= Reichweite gestiegen auf bis zu 50.000 pro Woche

]

Aktuelle Themen

facebook

Februar 2017

AuGalLa

Darum sollten Sie ausbilden
 sofort einsatzfahige qualifizierte Eachkrifte

s als Ausbildungsbetrieb hiheres Ansehen in der Region

Kontakt landschafisgaertnercom [>F

Bestellcenter Download

Ausblldungsforderwerk

I L

Garten— Landschafts und Sportplatzbau e. V

terial und Lernmittel

Bestellcenter bieten
es Info- und

Lernmaterial fur Betriebe,

l Lehrer und Auszubildende an.

§ (schafts- und Sportplatzbau

rk auf der Grundlage eines allgemeinverbindlichen Tarifvertrages. Hauptziel des
Jplatzbau e. V. {AuGaLa) ist es, curch ein umfassendes Leistungsangebot die

12



AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Online-MaRnahmen (Schaltungen Stand 2016) Au

= Online-Werbung flankierend zur Print-Kampagne:
Januar bis April, September bis Dezember
= Google-Adwords-Werbung
= Banner-Werbung
= Facebook-Werbung
=  YouTube-Werbung

GO\ }SIE Austilcng gartner

1 — Status 7 | Reichweite 7 | Risfkeit 7 | Soziale R

Hacht Lust aiaf mehrt
S i U e

Eire: Probefshrl im newsen
Bk A3, Ab safort bes
uns: Autohaus lacch

© L wwwiposntabe.com v
i vt 11 Grogha bt teem et 5565 ) Aaerts 4 fan et togn ) M0 03 Toch [ peen [ of

P ] a Wi = | I o Sandschaisgaer s com st
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Der Film — klassisch Au

= Der klassische Film ,Der Landschaftsgartner®
= Seit 2011 rund 70.000 DVDs produziert L P Gala
= Zudem zahlreiche Einbindungen in diversen Internetseiten Inerakiiv Filme im Untaricht - in kostenloses Angebot el
(auch auf Seiten der Betriebe) g s i

= mit im Einzelfall iber 55.000 Aufrufen o e ot fmﬁ"

=  Seit 2016: viersprachige Film-Fassung R
= Deutsch Der Film ..Der Landschaftsgértner*
= Englisch e i o
= Spanisch
= Arabisch

= Zudem abrufbar tber die Konferenz der Landesfilmdienste (KdL) » - SRR LA B =
= Derzeit rund 55.000 Aufrufe pro Jahr " L e

it kann dadurch individuell auf den Lemprozess
ngen sowie Wiederholungen werden so maglich.

=  Gesamt rund 850.000 Aufrufe P sl

n, wie und in webcher Form der eigentliche Film mit
|g ungs- oder sinnvoll

rl werden ob k\assnsch am PC oder am Whiteboard.

=  Neu uUber die Konferenz der Landesfilmdienste seit 2015 Alos rund um don nouen das

. ) . ) ) Angebot der Konferenz der Landeshlmdionste lsnﬂen Sie direkt unter: e
= Der Landschaftsgartner” als interaktiver Bildungsfilm

http://www.interaktivebildungsmedien.de/ifp/if/54e1d581f3dec/ifp.htm T E
= Begleitendes didaktisches Material — 24 Kapitel * Pt 2

= |nfoblatter
=  Arbeitsblatter

| AB | Grine Stadtrdume =
.4 | warum sind sie wichtig?
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detall
Die Filme — viral

= Viralspots — kurze Videos im Internet, die sich ,wie ein Virus* (viral)
verbreiten

= seit 2014 in Kooperation mit der internationalen Filmschule
Kaln (ifs)

= aktuell finf Videos

=  (Uber diverse Kanéale eingebunden/gestreut
= Grundlegend bei YouTube im BGL-Expertenkanal
https://www.youtube.com/user/GaLaBauExperten
auf der Homepage und in Rubriken:
= http://www.landschaftsgaertner.com/
= http://www.landschaftsgaertner.com/viralspot.aspx
= http://www.landschaftsgaertner.com/filme-zum-
beruf.aspx
= (ber die AuGaLa-Homepage http://www.augala.de/
= per Social Media:
https://www.facebook.com/dielandschaftsgaertner
= beim BGL auf https://www.facebook.com/GalLaBau
= auf http://www.mein-traumgarten.de/

= gesamt Uber 76.000 Aufrufe

Februar 2017 AuGalLa

g H offnung?

Aullerst attraktiv!

Schoéner geht nicht.

Uberraschung?

Neulich bei der Arbeit
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Print-Malihahmen — Pressearbeit

GalLa

= Pressearbeit
= Information per Newsletter an ca. 4.500 Journalisten
= Direkte Verlinkung www.gruenes-presseportal.de
= Direkter Download von Text- und Bildmaterial

= 6 Pressetexte inkl. neuem Bildmaterial pro Jahr

= Auflage rund 8,5 Mio. pro Jahr

Mi 25,01,2017 10:25

Grines Presseportal <gpp@nedwork.de>
Griines Presseportal Newsletter vom 25.01.2017

an wiemer, Thomas

Sehrgeehrte Damen und Herren,
indem Sie auf die dazugehérende URL gehen.

Das Geheimnis der Erdbeere istinr Geschmack
Forschung und Gartenbau gehen Hand in Hand
htt
gartenbau-gehen-hand-in-hand-4466/

Farbenfroh, pflegeleicht und gesellschaftsfahig -
Die fiinf beliebtesten Aquarienfische fiir Einsteiger

aquarienfische-fuer-einsteiger-4439/

Herzblumen zum Valentinstag

GRUNES PRESSEPORTAL -NEWSLETTER

www gruenes-presseportal. de/defin halt/artikel/das-geheimnis-der-erdbeere-ist-ihr-geschmackforschun

wenn Sie bereits im Griinen Presseportal eingeloggt sind, haben Sie die Maglichkeit, sich den Artikel direkt anzuschauen,

http-/www gruenes-presseportal de/defin halt/artikel/farben froh-pflegeleicht-und-gesellschaftsfaehig-die-fueni-beliebtesten-

m Presseportal
Home | Kontakt | Quellen | Impressum | Disel

m Presseportal

Home | Kontakt | Quellen | Impressum | Disclaimer

mehr-als-tausend-worte-

) T (T

18.01.2017 Thomas Wiemer
‘Wenn die Biume keine Blatter tragen. » auslogaen

Text © Bildar Was macht ein Landschaftsgrtner eigentlich im Winter?

Wer im Biro arbeitet, dessen Tatigkeiten hangen wenig von den
wechselnden Jahreszeiten ab. Bei Berufen, die taglich draufen
ausgeibt werden, ist das anders. Viele junge Menschen finden es
sogar besonders interessant, meist an der frischen Luft und an
immer neuen Orten zu arbeiten. .Jeden Tag im Buro - das ist mir
zu langweilig. Ich will am Abend sehen, was ich getan habe’, hért
man immer wieder, wenn man mit Auszubildenden spricht, die

ubi

e e sich fur den Beruf ,Gartnerin oder Gartner in der Fachrichtung
Garten- und Landschaftsbau” entschieden haben. Das
Indoor Tat reicht hier von der Pflanzenpflege bis zum Bau

von Terrassen, Mauern und Wegen. Doch was passiert in der
kalten Jahreszeit? Wind, Regen, Eis und Schnee - schlechte

Dach und Fassade Witterungsbedingungen schranken jetzt im Winter das Arbeiten im
Freien stark ein. ,Deshalb nutzen viele Ausbildungsbetriebe diese
ruhige Jahreszeit fir die Erweiterung und Vertiefung der

Balkon und Terrasse

Gartan kraativ

O Eingeiogyt oo

Thomas Wiemer
» ausloggen

‘Wenn die Biume keine Blatts
#l was macht ein Landschaftsgartn

@ Text © Bilder % eigentlich im Winter?

R Wer im Biro arbeitet, dessen Tatigkeiten
hangen wenig von den wechselnden
Jahreszeiten ab, Bei Berufen, die taglich
drauBen ausgeibt werden, ist das anders. Viele
junge Menschen finden es sogar besonders.
interessant, meist an der frischen Luft und an
immer neuen Orten zu arbeiten. ,Jeden Tag im
Biiro - das ist mir zu langweilig. Tch will am
Nevs und Evants Abend sehen, was ich getan habe’, hert man immer wisder, wenn

I ——,—=E man mit Auszubildenden spricht, die sich fur den Beruf .Gartnerin

oder Gértner in der Fachrichtung Garten- und Landschaftsbau”

Balkon und Terrasse haben. Das T reicht hier von der

Pflanzenpflege bis zum Bau von Terrassen, Mauern und Wegen.

Doch was passiert in der kalten Jahreszeit?

Gartan kreativ » mehr lesen

Indser

Dach und Fassade

Gartan praktisch
Traumgarten % P ;‘“ﬂ Nix da Gértner mit Strohhut

chert erfolgreiche
Instant Gardening

Garten praktisch Lehrinhalte", erklart Thomas Wiemer, Referent fr
g und g vom
2L Garten-, L und -
Tnstant Gardening e V. (AuGaLa) .Das konnen zum Beispiel Lehrgange sam in Foto: BGL. - In der kalten
- wwwws denen die Nachwuchskrafte lernen, wie man mit (neuen) e feten
Dbt Gnfl hoe e Maschinen umgeht, Motorsagen, Holzhacksler oder
a ot auszuwdenda Zett, ihr...

Mensch und Baum Gehblze ohne Blitter erkennen

Wussten Sie dss? Aber auch das Wissen iber Pflanzen ist ein Schwerpunkt dieser

Das fangt schon bei der Bestimmung an.
miissen auch dann erkennen, um welche

Geschenkideen h

Tronds Gattung es sich handelt, wenn Baume und Stréucher im Winter
keine Blatter tragen”, so Referent Wiemer. ,Die Auszubildenden
Grun in Stadten lernen die Eigenschaften von Stauden und Gehélzen kennen,
e damit sie wissen, an welchem Standort und unter welchen
sie sich gut entwickeln und wie sie fachgerecht
Gkolegia gepflegt werden.” Diese Kenntnisse werden sowohl im Betrieb

vom Ausbilder als auch in der Berufsschule vermittelt. Auferdem  Foto: BGL. - Das Wissen il

Grim und Arbeitswelt bistet das AuGaLa Lehrgange an, di in braites Themenspeltrum  Pflanzen ist eine Basis der

Obst und Besren Im August haben in ganz Deutschland viele

junge Menschen eine betrisbliche Ausbildung
Phlanseie begonnen. Ziehen sie nach den vergangenen
Wenseh und Wochen Bilanz, werden si zu unterschiedlichen Erkenntnissen

komman. In den vergangenen Jahren war die berwiegende
Mehrheit zufrieden mit der Berufswahl und beendete ihre

Ausbildung erfolgreich. Doch auch 2016 werden wieder viele zu
dem Entschluss kommen, ihren Ausbildungsvertrag vorzaitig

Trends aufzulosen. Die Zahlen, wie viele Auszubildende diesen weg

wahlen, schwanken je nach Branche und Bundesland. Laut

fur Bildung und
Friedhof Forschung lag die Auflusungsquu(e 2014 deutschlandweit bei etwa

S Y . .

» mehr lzsen

Wusstan Sie d222

Geschenkideen

Gran in Stadten

Okalogic

Griin und Arbeitswelt
Tlsisch Der Firmengarten als Visitenkarte
Ausflige und Reisen Griin steht fiir Wachstum, Nachhaltigkeit

Tierisch beinhalten - von und bis 2u
Materialkunde und MaBnahmen zur unfanverhutung Ausbildung, ..

Ausfluge und Reisen

und Innovation
Wer in der Stadt wohnt und arbeitet, weiB um
Buchtipps den Wert von Parks und Grunanlagen im
entlichen Raum. Auch die Vielzahl an
individuell gestalteten Privatgarten trégt dazu bei, das Grau der
tcafaz cie anbaltand 4 A

Kulinarisch

Filme fors web

Wiederkehrende
Lilienpracht

Lilien sind suBerst vielfaltig in
Blitenfarben und -formen:
cinfarbig, zweifarbig,
gesprenkett, gestreift,

gefullt
» mehr lesen

NED.UORK

Iner-in-die-erde-kommen

Februar 2017 AuGalLa
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Print-MalRnahmen — Anzeigen

= Bundesweite Anzeigen 2017
= Zeitrdume: Januar bis April, September bis Dezember

= ca. 54 Anzeigen-Schaltungen ‘EINE WIE DU
Medium verbr. Auflage ca. [ o[/ 41301} 5‘
= Sport Bild wo. 228.000 WO g e e ienret B |
= Joy mtl. 187.000 e e
= Bravo 14-1g. 136.000
= Kicker WoO. 131.000
= Jolie mtl. 115.000
= Popcorn mtl. 61.000
=  Computer Bild Spiele mtl. 54.000
= Lauffeuer mtl. 12.000
= Junggartner jahr. 6.000

- ,.,neaml;e“

;\ai“_ﬁ?i -
e
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Online-Stellenportale

= Seit 2016

= https://www.whatchado.com/de/

= https://www.ausbildung.de/

Werbung bei whatchado
und ausbildung.de

4 1 Aktuell

Landschaftsgdrtner jetzt auch
bei whatchado und ausbildung.de

A4 Die Berufsorientierung der lugendlichen findet heutzutage haupt
sachlich im Internet statt. Ob dber bobborsen, Karrere-Pages bei facebo)
oder anders einschiigige lob-Portale - findat sich ein Berufshild nicht
im Matz, wird die Nachwuchsrekrutierung immer schwieriger. Aus dieces
Grund hietet das Aushildungsfirderaerk des Garten- und Landschafts-
baw &. V. (uGala) fr die Berufsorientisreng von Jugendlichen jetzt aud
Informationen zum Aushildungsheruf des Landschafsgartners in den
Online-Paortalen whatchado und aushildung.de an. .Das Internst ist bei
lugendiichen wichtiger Ratgeber und Helfer - insbesondera wenn a5 w
die Wahl ihres zukinftigen Ausbildungsberfs geht Daherist s in der
Nachwuchswerbung uneri@sslich, auch genau dort prasentzu sein, wo
sich die Jupendlichen informieren, erklart A uGalaVorstandsvorsitzend)
August Forster.

Fiir dieVideo-Plattform whatchado haben sich die Landschafts gartne
etwas ganz Besonderes einfallen lassen. So wurden Auszubildende und]
Fachkrifte per Video-Interview zu ihrem Beruf befragt. Die insgasamt ad
Video-Beitrége der (angehenden) Landschaftsgdriner gebean Einblicke i
die tdgliche Arbeit von Landschaftsgértnemn. Ebenfalls von Vorteil: Die
Videos kiinnenwvon Ausbildungsbetrieben auch in der regionalen Nach-
wuchswerbung genutet werden.

Bai aushildung.de werden neben umfangreichen Informationen zum
Beruf direkt freie & ushildungsstellen angersigt, auf die sich der/die Inty
essent/in bewerben kann. Die offenen Stellen sind mit der Aubala Azul
lobbirse verkniipft. Betriebe, die ihre offenen Aushildungsstellen in der
ArGala Azubi-lobbdrse verdffentlichen, emeichan nun iber aushildung.
de einen deutlich grifieren Kandidatenkreis. lch bin Shezeupt, dass w)
mit unserer Prasenz auf den Online-Portzlen bei noch mehr Jugendliche

Interasse fiir unseren schinen Beruf des Landschaftegdrtnears wecken

Aushildung.de

Berufo endecken  Ausbiidungepists finden  Rund um ie Ausbidung  Dusles Studium

Die Landschaftsgartner

Apschluss:

5 freie Aus!

Gartner/-

01.08.2016

AuGala verstarkt Nachwuchswerbung auf Online-Portalen

~Matching” (Abgleichen) als Methode

Bei whatchado werden die Interessen der
User mit den Interessen derjenigen Auszu-
bildenden oder Fachkriften ,gematched”
(d. h. abgeglichen), die bereits in dem Beruf
tatig sind. So konnen Jugendliche neue
Berufe, Branchen und Unternehmen entde-
cken, die ihnen vielleicht vorher noch nicht

- Die Berufsorientierung von Jugend-
lichen findet heutzutage oftmals im
Internet statt. Ob Uber Jobborsen, Karriere-
Pages bei Facebook oder andere einschla-
gige Portale - findet sich ein Berufsbild
nicht im Netz, wird die Nachwuchsrekrutie-

Automatisch alle Ausbildungsstellen

Die Plattform ausbildung.de bietet dem
User neben Interessen-Matching und
umfangreichen Informationen zum Aus-
bildungsberuf auch die Maglichkeit, sich
freie Ausbildungsstellen im gewtinschten

bekannt waren. Nach dem Matching kann
sich der User ein Video des Mitarbeiters
anschauen, auf den das Matching zuge-
troffen hat. In de
Mitarbeiter anha| Die Landschaftsgartner

tiber ihren Beruf,
persénlichen We
Jugendlichen au
Berufe, Branchen|
Insgesamt sing
bei whatchado | §
vertreten, die Ein|
Arbeit von Land
Neben vier Auszi
Baustellenleiter,
pfleger und ein §
interviewt. Ebenl
kénnen von Aus!
in der regionaler
genutzt werden.

T Folow

& share

es

Staties ariine

Wie war deine
Ausbildung?

Landschaftsgartner - ein attraktiver
Beruf mit Perspektiven

Lehings: 8,000+

730 €

‘oot Arbeitszeitkonten
Teiret, Jab-Sharing
ne v  Oc  me ~

Erzihle deine eigene Story und
bewirb dich damit bel uns!

Essen

kidnnen®, ist Forster dberzeugt.
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AuGalLa-Nachwuchswerbung — im Detail
Die Uberregionalen Wettbewerbe Au

= Schulerwettbewerb — www.schoenerewelt.de
= Der zweijahrig stattfindende bundesweite
Wettbewerb fur allgemeinbildende Schulen,
Jahrgangsstufen 7 bis 10

Der kreative Schiilerwettbewerb
eine Initiative der deutschen Landschaftsgértner
U Glerir in Gler inbil

» schoenerewelt.de \.4-1"

Startseite

= Landschaftsgartner-Cup

= Die Meisterschaft der angehenden

Landschaftsgéartner E

= die Sieger der Zweierteams auf
Landesverbandsebene qualifizieren sich fir

die Deutsche Meisterschaft auf Bundesebene

xxxxxx

= WorldSkills

= die zweijahrig stattfindende Berufe- ; .
Weltmeisterschaft Lam.c-(scGxa]ﬂtsc&av‘tmrr— Gmya 2016

= 50 Berufe Ber ;
= 1.200 Wettkampfer —

= 1.100 Experten Die“Deutschen Mester 016 kommen s Bayer, el v den Toams s Hossen
= 200.000 Besucher e

A\

~\W
worldskills
AbuDhabi2017

artseite > Events > Landschaftsgartner-Cup

Platz I: Vitus Pirschlinger (1.) und Michael Schmidt (r.) aus

Landschaftsgértner (beide

up 2016 in er,

i die Teilnahme an der
eru 1dSkills 2017" in Abu Dhabi

(Vereinigte Arabische Emirate).

T Platz 2 Moritz Blum (r.) und Bendix Fehl (L) aus Hessen-

- A
3 B S Thiringen

' g Die beiden Landschaftsgértner (beide aus dem Unternehmen
) g Welcome to WORLDSKILLS ABU DHABI 2017 - % ‘ B < ot o e
2017 @dﬁg{r} Bpalisl Cllmel S8 ie 14-19 October 2017 il L N BB ot teterten in irsberg cinesarke Listung b wnd
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AuGalLa-Nachwuchswerbung

Extro — ein bewegtes Beispiel Au
GalLa

MNachwuchswerbung
GalaBauExperten » 4/5 Videos

4 Pl o) 111/1:22
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Eines ist sicher
Werbung bleibt im Wandel — und: Au
e |GaLa

,Die einzige Moglichkelt,
Menschen zu motivieren,
ISt die Kommunikation.*

Lee lacocca (*1924),
1979-92 Vorstandsvorsitzender

Chrysler Corp.

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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